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楼市动态

南京最高建筑
!

高达

!"#

米的绿地广场
"

紫峰大

厦于近日在银河索菲特酒

店宣布正式全球租售
#

紫峰

大厦规划有六星级洲际酒

店
!

超
"$

国际写字楼与顶

级奢侈品购物中心
$

随着绿

地广场
"

紫峰大厦全球租售

的启动
%

南京鼓楼中央商务

区整体升级
%

一个媲美曼哈

顿的世界级中央商务区正

日渐成熟
$

世界
$%%

强签约入驻
随着南京经济发展水

平达到一个新层次
%

城市的

发展和开放需要一座面向

世界承接国内外高端客户

的现代化商务场所
%

城市的

地位和实力需要一座能够

与之相匹配
&

张扬时代精神

的地标性大厦
$

上海绿地集

团牵手南京国资集团
%

在南

京市中心合力打造超高层

建筑
%

是南京加快发展
&

提

升形象的迫切要求
$

作为南京最高建筑
%

以

及辐射江苏和长三角的商

务地标
%

紫峰大厦超
"$

写

字楼的标准
%

一方面匹配了

世界
"##

强企业的身份
%

一

方面也满足了顶级商务运作

的需求
%

可谓量身定制
$

记者

了解到
%

目前已经有如渣打

银行
%

中国
&

有限公司南京分

行
&

新加坡金鹰集团
&

新加坡

富登金融机构
&

挪威船级社
&

韩国
'(

物流等世界
"##

强

企业入驻绿地广场
$

打造顶级商业地标
当天

%

负责紫峰大厦酒

店部分营运的美国洲际酒

店管理集团
%

以及负责绿地

广场购物中心招商营运的

美国朗润城市开发集团在

推介会上分别介绍了各自

的规划
$

成立于
)*!+

年的洲际

集团
%

将在紫峰大厦导入旗

下洲际酒店品牌
%

打造六星

酒店巅峰品质
$

据此
%

洲际

集团是目前全球最大及网

络分布最广的专业酒店管

理集团
%

拥有洲际
&

皇冠假

日
&

假日酒店等多个国际知

名酒店品牌和超过
""

年国

际酒店管理经验
$

绿地广场

此次签约的美国朗润城市

开发集团
%

总部位于美国佛

罗里达州坦帕市
%

参与经营

管理的商业地产项目
'

玛萨

盖拉瑞购物中心
&

美国圣彼

得堡码头商业中心
&

美国米

高梅大厦等
$

在鼓楼的核心地段
%

绿

地广场总建筑面积约
"

万

平方米的商业裙楼也有了

明确目标
%

主要定位于类似

上海恒隆广场的顶级购物

中心
%

将打造成南京乃至江

苏的顶级商业地标
&

世界一

线品牌的陈列馆
&

涵盖吃
&

穿
&

住
&

行
&

娱的一站式消费

天堂
$

同时记者还获悉
%

致力

于 打 造 中 国 顶 级 院 线 的

,-(%

中国
&

投资管理公司

也与绿地签约影院投资管

理协议
%

未来在绿地广场的

". +

楼有望出现一座五星

级标准的国际化影院
(

卢米

埃影城
) #

快报记者 费婕

销售进度意料之中
比起去年开盘三个月

不到便狂售七八百套新房

的先例来说
%

刘成刚更愿意

接受现在的状态
'

购买行为

理性
%

价格增长稳定
%

销售

进度适中
#

据介绍
%

城南亚东国际

公寓
/

月
00

日推出
1

&

*

两幢房源
%

共计
)"*

套
%

开

盘当天销售
"+

套
%

开盘一

周售出
+#

余套
%

销售率约

!#2

#

仙林亚东城
/

月
0*

日推出
0"#

多套房源
%

开盘

当天售出
3#

多套
%

三天售

出
1+

套
%

销售率约
/!2

#

(

销售速度较去年当

然有所放慢
%

这是意料之中

的事情
#

然而市场环境如

此
%

且此次开盘蓄水时间过

短
%

总共不满一个月
%

能够

取得这样的销售业绩
%

我个

人还是比较满意的
# )

刘成

刚表示
#

当生活中的非常态每

天都在发生的时候
%

非常态

便转变为常态
#

买房如买大

白菜的疯狂尚未走远
%

人们

反倒不能适应挑三拣四
%

三

思而后行了
#

刘成刚对此十

分坦然
#

他解释说
'(

理想

的 销 售 进 度 是 开 盘 销 售

/#2 . !#2

%

至封顶销售

3#2. 1#2

%

最后现房阶段

再售
0#2. /#2

#

这样才是

合理的销售周期
# )

相反
%

(

如果不正常的激进的销

售进度长期存在
%

那我反而

会深深地忧虑这个行业发

展的明天
# )

刘成刚说
#

总之
%

目前楼市进入到

一个稳健发展的理想阶段
%

这被刘成刚形容为
'(

消费

日趋理性
%

需求日益刚性
%

客户关系日渐紧密
# )

口碑营销颇见功效
刘成刚认为

%

一旦

市场进入理性消费阶

段
%

卖房靠的是口碑
#

同样
%

之所以敢

于在当前不明朗的

市场环境中两盘齐

售
%

其动力恰恰来自

于亚东对品牌口碑

的自信
#

刘成刚满意

地表示
'(

我调查了

一下
%

在我们的成交

量中
%

老客户介绍新客户的

比例
%

前期接近
"#2

%

后期

达到了
+#2

# )

口碑两个字背后蕴含

了丰富的内容
#

它包括一位

年轻的售楼人员带着病
%

冒

着大雨
%

在假日的清晨
%

主

动将合同送到大厂客户的

家中
*

它包括亚东城不断为

业主们添置的周全配套
'

省

级优质幼儿园
!

志戬乒乓俱

乐部
!

麦当劳汽车餐厅
!

)4/

万平方米大型苏果卖场
*

它

包括户型
!

景观
!

建材的品

质不断升级
%

不断优化
++

刘成刚不无骄傲地告

诉 记 者
'(

亚 东 城 拥 有

/###

个老客户资源
$ )

!

决战
"

前夕准备充分
对于业界传说的

(

决

战
)

说法
%

刘成刚微微一

笑
$(

如果说有决战
%

等到
!

月岂不太晚
, )

亚东自身的战备十分

充分
---

软件方面是
(

品

质年
)

的提出
%

是
(

完美服

务
)

的理念和实践
*

硬件方

面
%

无论是亚东国际公寓
%

还是亚东城
%

开盘产品均已

实现了升级
$ (

这次的产

品
%

集亚东所有开发经验之

大成
$ )

刘成刚如此评价
$

然后是苦练内功
$

刘成

刚说
'(

一个房地产企业的

核心竞争力
%

其一表现为资

金实力
%

其二表现为土地储

备实力
$

最近
%

国内房企普

遍遭遇到沉重的资金压力
%

国际投资环境恶化
%

567

融

资难以用于买地
%

国家金融

调控毫不放松
*

然而对于亚

东来说
%

我们的作风一向稳

健
%

资金链始终最受重视
%

并于去年将融资提到战略

任务的高度
%

因此我们自信

可以安渡难关
$

相反
%

一些

资金链脆弱的企业正频繁

同我们接触
%

以手中的土地

和我们洽谈合作开发的可

能
$

这里我透露一下
%

亚东

已经通过合作模式控股了

城中两个土地开发项目
$ )

据调查
%

除了亚东城和

亚东国际公寓
%

亚东在南京

还拥有三大项目储备
%

并在

溧水
!

镇江和广西分别拥有

项目储备
%

发展前景可观
$

快报记者 刘欣

易居中国
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继去年
))

月
)1

日首次

公开当日售罄后
%

绿城
"

南京

玫瑰园于
/

月
0*

日再次公

开
%

加推
)+

套独栋别墅
$

据

悉
%

绿城玫瑰园本次推出的

房源包括
/

套精装修样板房

和部分西侧靠高尔夫球场的

绝佳景观房
$

当日虽然气温骤降
%

但

仍有
0##

余位嘉宾与客户陆

续来到现场
%

体验绿城玫瑰

园所倡导的
(

真正别墅生

活
) '

来宾们或坐在客厅里
%

就着现磨咖啡的浓香
%

品一

杯柔润的红酒
*

或自制烘焙

新鲜曲奇
%

品味亲手冲泡的

陈年普洱
%

也别有一番风味
*

或是推门而出
%

来到乐声悠

扬的主庭院
%

参加丰盛的冷

餐会
%

抹茶蛋糕清新
%

提拉米

苏精致
*

在侧庭院
%

有人正在

拾起画笔
%

画一朵鲜活的水

粉玫瑰
++

这一切
%

更像是

一个热情的别墅主人举行

6$89:

款待朋友的热闹场

景
$

绿城相关人士这样解释

为什么将
(

别墅生活体验
)

作为本次开盘的主题
'

绿城

的别墅营造
%

已经走过第一

代别墅的
(

造房
)

和第二代

别墅
(

造园
)

阶段
%

跨入了

(

造生活
)

的时代
%

别墅营造

已不再停留在密度
!

容积率
!

绿化率等硬指标层面
%

而是

深切认识别墅居住方式后
%

一种反映到生活的诉求
%

一

种对理想居住深层次的解

读
$

作为绿城第三代别墅产

品
%

绿城
"

南京玫瑰园一直实

践对理想居住氛围的营造
%

把居住者的生活作为绿城别

墅营造的核心
$

作为绿城集团进军南京

首个项目
%

绿城
"

南京玫瑰园

不仅要带给南京第三代别墅

产品
%

也坚持带来绿城的品

质生活
$

项 目 链 接
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科技住宅超前领先
#

朗

诗国际街区新标立识别体系

虽然南京的建筑节能必

须达到
"#;

%

但业内并没有

形成
(

科技地产明确标准
)

的共识
$

以外墙系统为例
%

各

个楼盘的对外墙体的介绍数

据五花八门
%

许多购房者反

复比较后仍然认知混乱
$

为

使购房者对于科技住宅有一

个清晰认识
%

朗诗国际街区

的五大标准为
(

科技住宅
)

这一新兴品类确立了特有的

标识别系统
%

而此次推出的

科技新标识就是这套识别体

系的核心标志
$

朗诗提出
(

科技系统的

体验
)

也有着更大愿望
'

让

更多的南京人
%

甚至周边城

市的朋友都有机会享受和世

界同步的建筑节能技术
%

以

及其超前其它楼盘的人性化

舒适
%

并将这种生活的真实

体会与更多的朋友分享
$

往

深一步说
%

是向人们推行一

种新的生活方式
%

在无形中

制造一种符合以后社会可持

续发展的必然生活方式
$

体验馆教你识别标准
#

科技地产有五大王牌

朗诗的最大优势就是在

成熟中不断进化的十大科技

系统
$

朗诗在销售中心内专

门开辟了系统体验馆
%

较大

程度上增大了体验规模
$

全

面启用的
(

系统体验馆
)

将

科技住宅的
(

五大标准
)

落

到实处
$

第一标准
$

ÌÍ �Î

ÏÐÑÎÒÓ

第二标准
$

ÌY ÔÕ

Ó�Ö×ØÙ

第三标准
$

ÌÚ ÛÜ

ÏÝÞßàá

第四标准
$

âã äå

&æçè

第五标准
$

éê ëê

ìíîï

踏青又添新去处
#

绿标

的浓情关爱

今年
/

!

!

月南京雨水稀

少
%

浮尘与花粉扑面而来
<

来

朗诗体验馆体会一下不必开

窗的惬意
%

充足的湿度
%

隔离

粉尘的春天
%

补充一下前日

流失的水分
%

也是一次难得

的
(

室内
)

踏青之旅
$

现在一

踏进朗诗销售中心
%

就可以

和放大的科技地产新标识近

距离接触
%

感受绿色主调给

您带来的绿色人居联想
$
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绿城玫瑰园再度绽放
解读

!

真正别墅生活
"
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朗诗国际街区
体验馆盛大公开
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亚东集团副总裁刘成刚


