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观众乐了

大片里奢侈品牌频露脸

电影院内
$%

钢铁侠
&

的

情节推进正在银幕上牵引

着观众紧张的神经
'

身处

险境的托尼
(

斯塔克利用智

慧和有创造性的想象力
$

发

明了一种高科技
)

类似于盔

甲的外壳
$

帮助他逃脱出暴

徒的魔掌
$

回到美国后的托

尼每天从早到晚埋头呆在

自己的工厂改进那套盔甲

的强大功能
**

当他的
+

伙

伴
,

告知距离制造成功还有

.

小时
$

他因为要赶赴一个

宴会而将手表拿起查看时

间
'

就在此刻
$

镜头定格了

/

秒钟
$

印有
!012345

鲜

明
6787

的一款手表赫然出

现在眼前
'

很多观众因此

兴奋
$

原来钢铁侠戴的是

!012345

-

对观影无数的现代观

众来说
$

这样的场景并不少

见
$

我 们 也 早 已 深 谙 其

道
...

这是广告
$

不同于硬

性广告
$

这叫做电影隐性广

告
/

据说
$

最早的
)

有据可

查的电影隐性广告出现在

/%9/

年的电影
%

非洲皇后

号
&

上
$

在其中明显出现了

戈登杜松子酒的商标
'

而

最有名的电影隐性广告是

在
%

外星人
:;

&

中
$

主人公

用一种叫
+

<=++

,

的巧克力

豆把外星人吸引到屋子里

来
'

这之后
$

电影中的隐性

广告就越来越多
$

诸如
%

廊

桥遗梦
&

中传情达意的尼康

相机
$

一共出现了
/>

次
0

''>

电影里
$

宝马等名牌车

就在片中扮演了重要角色
$

而从
%

黄金眼
&

开始
$

欧米

茄实现了与
''>

的合作
$

欧米茄海马手表系列变成

了邦德的新式武器
**

它

们有些作为情节道具
$

有些

被写进台词
'

更有甚者
$

品

牌直接被嵌入片名之中
'

上世纪五六十年代
$%

蒂芬

妮的早餐
&

让蒂芬妮深入民

心
$

而近两年热门的
%

穿

?43@3

的 女 王
&

又 将

?43@3

推到了时尚潮头
'

商家笑了

隐性广告影响力非凡

很多人也许都会发出

这样的疑问
$

通过隐性广

告
$

品牌会获得夺人眼球的

效应么
1

答案是肯定的
'

因

为当看完
''>

$

你会忍不住

赞 叹
+

欧 米 茄 手 表 可 真

帅
,$ +

宝马跑车可真帅
,$

一些天马行空的想法也横

空出世
$

譬如
$

戴上
!01!

2345

是不是我也变成了

钢铁侠
1

再如
$%

蒂芬妮的

早餐
&

之后
$

纽约第五大道

上的蒂芬妮珠宝店让多少

人 心 驰 神 往
-

随 着
%

穿

?43@3

的女王
&

的火爆
$

?43@3

又成了多少都市

A1

的梦想
1

就在潜移默化

之中
$

你已经成了电影隐性

广告的受众
'

商家的销售

数据足以说明问题
$

''>

系

列电影的品牌效应使宝马

汽车公司产生了
/B

亿美

元的溢价
$

皮尔斯
2

布鲁斯

南腕上的
+

欧米茄
,

手表
$

也因
''>

英雄的传播
$

从

瑞士二三流手表直逼第一

手表阵营
3

而在
%

外星人

:;

&

中
$

作为故事里的重要

角色
$

<=++

巧克力在两周

之 内 销 售 量 剧 增 了 三 倍

**

红遍全球的那部
%

穿

?43@3

的女王
&

更是堪称

隐性广告的登峰造极之作
'

在那部电影之前
$

?43@3

只是热衷时尚的人们才会

知道的品牌
$

而在那部电影

大热之后
$

每一个观众都知

道了
?43@3

为何物
'

其

实
$

依然没有太多人会深入

地了解
?43@3

的风格内

涵
$

但是这个名字已经俨然

成 为 一 个 符 号 和 代 码
$

?43@3

在大众心目中变

成了光鲜亮丽的时尚圈的

一个代名词
'

哪怕专业人

士一眼就能看出
$

在片中唯

一出现的
?43@3

服装
$

只

有米兰达在最后的颁奖礼

上穿的黑色
0

字大翻领衣

裙
$

其间诸多国际重量级品

牌渐次登场
'

可是普通观众

却不知情
$

还以为每一套精

美 绝 伦 的 服 饰 都 出 自

?43@3

的手笔呢
'

随之而

生的想法便是
$

要想成为时

尚中人
$

那就穿一身
?43!

@3

-

专家提醒

奢侈品融入戏要巧妙

细细想来
$

成功的隐性

广告都有一个共同点
$

那就

是它们都追求着品牌精神

与电影气质或电影里人物

气质的契合
'

好比
%

蒂芬妮

的早餐
&

中
$

奥黛丽
2

赫本以

她 的 形 象 成 功 地 演 绎 了

;=CCD-E

的精神
0

而
;=CCD-E

的珠宝
$

也以其晶莹透亮
$

闪耀着人性的光芒
'

再看

%

穿
?43@3

的女王
&$

喜欢

穿
?43@3

的女魔头米兰

达诠释了
?43@3

的精髓
$

它的低调设计
$

总是给穿这

个品牌的人一种智能型的

高调骄傲
' %

钢铁侠
&

中出现

的
!012345

也是一个道

理
$

硬朗而彪悍
)

狂放而不

羁的钢铁侠与
!012345

质

感而厚重的手表交相辉映
'

江南大学影视研究所

的专家赵翌分析道
$

隐性广

告通过融入情节
)

场景
)

道

具
)

对话
)

主人公物品的方

式被观众体验式观摩
$

只有

品牌与电影在精神上契合
$

才能让观众不知不觉接受

信息
$

从而让品牌根植于观

众的心中
'

与之相反的是
$

如果电影隐性广告没有和

电影本身有机地结合起来
$

就难以达到有效营销的目

的
'

清华大学尹鸿教授就曾

经说
$

隐性广告如同空中走

钢丝
$

需要绝对高超的技

巧
$

如果观众在观看一部电

影或者是一个电视剧时
$

突

然意识到是在观看一个被

拉长了的广告
$

那么这部作

品就变成很糟糕的植入式

广告的牺牲品了
'

因此专家建议
$

电影隐

性广告需要策划和创意
$

不

是简单地找个地方
$

见缝插

针地把广告或品牌插入电

影就万事大吉
'

品牌商应该

选择合适的电影剧本或电

影故事
$

或者在编剧阶段
$

就充分考虑产品或品牌如

何与电影进行有机结合
$

使

产品和品牌巧妙地
)

天衣无

缝地融合在影片中
$

甚至以

产品为中心编写剧本
$

或以

影片为中心开发新商品
'

见习记者 王凡

钢铁侠佩戴的那只
!012345

是
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月相腕表
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全球限量
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只
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表壳侧面刻有限量版编号
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